Una reflexión en común sobre la prensa infantil

Durante 5 días de trabajo, nos dimos cuenta de la importancia del EQUIPO para crear una revista. Tomando el caso de Bayard Presse, siempre hay que tener en claro una cosa: ¡hay más ideas en las cabezas de 5 personas que en una sola!

Un equipo editorial es un laboratorio permanente que hace propuestas pero sobre todo toma decisiones. ¿Hablamos más de esto o de esto otro? ¿De esa manera o de esta? etc…

El objetivo global de este seminario fue el de crear una lista de requisitos partiendo de la experiencia chilena mezclándola con la francesa. La metodología adoptada se organizó en 2 comisiones / talleres de trabajo con 2 temáticas: el marketing / comunicación y el proyecto editorial. 

LISTA DE REQUISITOS

1. Desde el punto de vista editorial

¿QUIEN HABLA?

(¿Un adulto a un niño? ¿Un niño a un niño? Es una pregunta difícil porque implica el tono y el posicionamiento del escritor frente al lector).

Después de discusiones animadas, el grupo concluyó que se podía imaginar distintos tonos:

· El del adulto frente al niño, pero  sin ser moralizador

· El del niño frente a un niño,  pero con límites bien definidos, como el intercambio de testimonios (ej. “la palabra es suya”) o gracias a una ficción (ej. Un niño como héroe de una historia)

Lo que hay que evitar es un adulto disfrazado de niño, que en definitiva  reproduce un tono demagogo. 

A partir de este trabajo, había que definir las características de este adulto que escribirá en la revista. Para el grupo, el adulto tiene que ser CÓMPLICE – JUGUETÓN – PREGUNTÓN. 

Y para el lector, la revista tiene que ser: UN COMPANERO - UN AMIGO - UN PASAPORTE - UN CUARTO… PROHIBIDO A LOS ADULTOS - UNA CASA EN EL ÁRBOL

¿A QUIEN NOS DIRIGIMOS? 

La primera reacción fue contestar « bueno…a los niños obviamente », pero no es suficiente. El grupo trató de afinar esa pregunta con distintos criterios:

· El grupo de edad

Se decidió del intervalo 7-11 años o 7-12 años porque para hacer  coincidir los intereses de los niños con una cierta autonomía de lectura.

· El género (sexo): ¿escribimos más bien para niños, para  niñas o para  ambos?

¿Qué significa una revista mixta? ¿Cómo se define este concepto en la sociedad chilena?

¿Implica dirigirse a todos de la misma manera? ¿O tomar en cuenta los gustos y particularidades de cada uno, dedicándoles un espacio determinado para que aprendan a conocerse?

Pareciera ser que este tema no es un obstáculo. En las conclusiones del estudio de mercado se vio también que los gustos de niños y de niñas, finalmente convergían.  

· La clase socio-laboral

¿Para quién tenemos ganas de crear esta revista? ¿Quién puede comprarla?

Para intentar resolver estas preguntas, hay que distinguir 2 cosas:

El perfil del lector y el perfil de los que compran.

Esta problemática se vincula con el concepto de democratización de la lectura: cuando se determina una clase socio-laboral, hay que pensar que se puede expandir a otras, gracias a las bibliotecas públicas y escolares, por ejemplo.

De esta manera, el estudio de mercado estableció de manera razonable las clases media, media superior y media inferior. Tomando en cuenta que la lectura, con todas sus características  es un medio de ascensión social. 

Independiente de la clase social, lo más importante es de tener un proyecto editorial fuerte, sólido, que más tarde encontrará su lugar. 

Fue el caso de “31 minutos”, nadie creía en este programa, sin embargo, obtuvo un éxito masivo. 

Una pregunta quedó sin responder: la del territorio donde distribuir y difundir la revista. Chile es un país muy largo y los gastos de envío y transportes son prohibitivos y desalentadores. ¿Una revista para niños producida en Chile debe ser difundida en todo el territorio a pesar de los grandes gastos que implica? ¿Cuáles son las soluciones que podemos encontrar para enviarla a todo Chile?  ¿Podemos hacer una revista reservada a los niños urbanos de Santiago? 

· ¿Niños, profesores, padres; para quién escribir realmente?

Son los padres y los profesores que compran la revista para los niños, hay que considerar sus demandas también. ¿Cuáles son sus deseos en materia de revista infantil?

¿Hay que integrarlos en los contenidos (con el riesgo de disminuir la demanda en los  niños)? O al contrario, hay que decidir en su lugar respecto a sus deseos y focalizarse en  los niños (con el riesgo de no convencer los adultos y olvidar las suscripciones particulares)

Una de las técnicas es confrontar las demandas de todos y ver lo que coincide. El estudio de mercado fue un  gran apoyo en este punto. 

Una de las principales dificultades es que muchos profesores quieren una revista infantil como herramienta pedagógica con “recetas ya hechas, fácil a reproducir”… cosa que a los niños no les gusta.

Una de las soluciones sería  escribir realmente para los niños y trabajar con los profesores para que entiendan la importancia de tal revista para un niño y abordar con ellos las formas de usarla en clase.

Se trata de presentar el proyecto, explicarlo y defenderlo.

¿QUÉ QUEREMOS DECIR?

Esa pregunta está en el centro de todo proyecto editorial. Era imposible contestar a esa problemática en solo 5 días. Pero algunas pistas ya emergieron y seguramente serán el objetivo de otro trabajo.

2. Desde el punto de vista comercial

DISTRIBUCIÓN

Luego, definimos de manera muy concreta, los “blancos” a tocar y los medios para lograrlos.

Los colegios, bibliotecas públicas, municipalidades, suscripciones individuales, venta en los Mall,… los kioscos parecen complicados como punto de venta.

FUENTES DE FINANCIAMIENTO

Las distintas experiencias demostraron que no era tanto el lanzamiento de una revista, sino su larga vida en el mercado, que era complicado. Las subvenciones se acaban, las personas claves cambian de servicio…En fin, las revistas parecen demasiado dependientes de una sola persona o de una sola institución. 

Lo que parece determinante:

· La diversificación de fuentes de financiamiento

· Crear una revista pagada sin fin lucrativo, por lo menos durante el primer año, con el precio de $1.500 aproximadamente. Esta pregunta del gratuito o del pagado es muy importante porque regula la comercialización, pero determina también la concepción que uno se hace sobre la prensa. ¿Se exige la misma cosa de una revista gratuita o de una revista pagada?

· Los puntos de distribución los más importantes son las bibliotecas públicas y escolares y las municipalidades. Ellos están encargados de democratizar la lectura gracias a las suscripciones masivas que pueden hacer.

Durante esa semana, no valió  la pena de convencerse del interés de la prensa infantil, es cierto. La prensa estimula el ser humano y estimula la acción: implica una lectura activa, también en sus secciones lúdicas. 

Los papeles de la prensa son los de alimentar el deseo de ser y de hacer, considerar el lector como actor de su tiempo y de su sociedad, dar las herramientas necesarias para ser libre y activo en su sociedad.

También la prensa es útil para fomentar el juzgamiento del ciudadano, capaz de elegir y de actuar. Favorece también el dialogo social. 

Un niño que ya tiene hábitos de lectura activa, será un ciudadano activo.

PAGE  
3

